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A.Einleitung

I. Die Bedeutung von Geschmacksmustern

Die Bedeutung des Geschmacksmusters in Deutschland hat in jiingerer Zeit zugenom-
men, wie sich auch dem Anstieg der Anzahl der beim Deutschen Patent- und Marken-
amt angemeldeten Geschmacksmuster entnehmen lisst.! Diese Entwicklung ist vor
dem Hintergrund zu sehen, dass im Wirtschaftsleben der Erfolg einer Ware zunehmend
nicht nur von Preis und Qualitdt bestimmt wird, sondern immer mehr auch durch das
duflere Erscheinungsbild des Produkts. Angesichts des verschirften Wettbewerbs se-
hen immer mehr Firmen das AuBere ihrer Produkte nicht linger als unwesentlich an.
Vielmehr betrachten sie es als unternehmerische Herausforderung und marktwirt-
schaftliches Kapital. Dies betrifft nicht nur den ,,klassischen“ Bereich des technischen
Industriedesigns, wie er etwa auf dem Sektor der Kraftfahrzeuge in Erscheinung tritt.
Vielmehr messen auch Hersteller von Konsumgiitern, wie z. B. Haushaltsgerdten, M6-
beln, Leuchten, Schmuckwaren, Essbestecken, Bekleidungsstiicken, Textilstoffen etc.?
Design-Aspekten zunehmend eine wichtige Bedeutung zu. Sie sind bestrebt, ihre Pro-
dukte durch Design — sei es in der Gesamtgestaltung als solcher oder auch nur im De-
tail — von der Standardware abzuheben, um so das dsthetische Empfinden des Verbrau-
chers anzusprechen und einen Kaufanreiz zu wecken. Design hat sich insofern auch zu
einem Instrument des Marketings entwickelt. Es dient keineswegs mehr allein dazu,
gewerbliche Erzeugnisse lediglich zu verzieren oder zu verschonern. In der Tat gibt es
viele Produktgestaltungen, bei denen der Gebrauchswert bzw. die technische Funktion
der Erzeugnisse so dhnlich sind, dass es Letztverbrauchern hdufig nur anhand der
Kennzeichnung und der dufleren Formgebung moglich ist, die Produkte bestimmten
Herstellern zuzuordnen. Wenn die Anbieter derartiger Produkte in der Werbung die
Besonderheiten des Designs herausstellen, so kann das Verkaufskonzept durchaus dar-
auf basieren, dass schon im Stadium der Entwurfstitigkeit das Design der Produkte als
Maoglichkeit zur Absatzférderung betrachtet worden ist. Einhergehend mit der steigen-
den marktwirtschaftlichen Bedeutung des Designs wichst auch das Bediirfnis der Ent-
werfer nach dem Schutz ihrer dsthetischen gewerblichen Leistung, mithin nach der Sta-
tuierung einer Rechtsposition im Wege eines Ausschlie3lichkeitsrechts, das ihnen die
Nutzung ihres Leistungsergebnisses als solche ebenso wie auch die Dispositionsfrei-
heit hinsichtlich der Art und Weise dieser Nutzung zuweist. Dem Geschmacksmuster

1  Statistik der Anmeldezahlen seit dem Jahr 1990 bei Pagenkopf, GRUR 1999, 875, 876.
Beispiele aus der Rechtsprechung u.a.: OLG Diisseldorf GRUR 1971, 416 — Sessel in Tiitenform; OLG Karls-
ruhe GRUR 1994, 284 — Beistelltisch von Eileen Gray; BGH GRUR 1978, 370 — Messergriff; OLG Karlsru-
he GRUR 1994, 451 — Seidenhemden; BGH GRUR 1973, 478 — Modeneuheit; BGH GRUR 1992, 448 —
Pullovermuster.
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12 Teil A

als gewerblichem Sonderschutzrecht solcher Erzeugnisse und Gestaltungen wird unter
diesen Gesichtspunkten in Zukunft eine wichtige Rolle zukommen.

II. Der Schutz von Geschmacksmustern

Die Schaffung eines Geschmacksmusters begriindet eine dem Entwerfer gebiihrende
Eigentumsposition, die als immaterielles Gut — in einer dem Sacheigentum entspre-
chenden Weise — auch verfassungsrechtlichem Schutz durch Art. 14 GG zugénglich
ist. Die einschldgigen Schutzbestimmungen sind, was die nationale Ebene, mithin das
Gebiet der Bundesrepublik Deutschland, anbelangt, im Gesetz iiber den rechtlichen
Schutz von Mustern und Modellen (Geschmacksmustergesetz) vom 12. Mirz 2004°
geregelt. Dieses dient der Umsetzung der Richtlinie 98/71/EG des Europiischen Parla-
ments und des Rates vom 13. Oktober 1998 iiber den rechtlichen Schutz an Mustern
und Modellen* und ist am 01. Juni 2004 in Kraft getreten.

Sofern das fragliche Leistungsergebnis bzw. die Designgestaltung gleichzeitig als
»Werk®“ im Sinne des Urheberrechts anzusehen ist und in seiner Gestaltung die erfor-
derliche Schopfungshohe aufweist, kann an ihm — unbeschadet seiner Eigenschaft als
Geschmacksmuster sowie unabhédngig von einem etwaigen geschmacksmusterrechtli-
chen Schutz — auch ein Urheberrecht bestehen. Insoweit besteht ein Schnittpunkt zum
Urheberrechtsgesetz (UrhG).

Nach dem im gesamten gewerblichen Recht geltenden Territorialitdtsgrundsatz, der
auch fiir das Geschmacksmusterrecht gilt, kann ein nationales gewerbliches Schutz-
recht seine Wirkungen nur innerhalb des Gebiets des Erteilungsstaates entfalten. Dies
hat zur Folge, dass sowohl das positive Benutzungsrecht als auch das negative Verbie-
tungsrecht rdumlich auf das inlandische Hoheitsgebiet im staatsrechtlichen Sinne be-
schriankt sind und sich die materiellen Wirkungen ausschlie8lich nach inldndischem
Recht richten.

Was den internationalen Schutz von Geschmacksmustern anbelangt, so wird dieser
durch die Pariser Verbandsiibereinkunft zum Schutze des gewerblichen Eigentums
(PVU) vom 20. Mirz 1883, die zuletzt am 14. Juli 1967 in Stockholm revidiert und am

3 Verkiindet als Art. 1 GeschmacksmusterreformG v. 12. Marz 2004, BGBL. I, S. 390; Vorlaufer war das ,,Ge-
setz betreffend das Urheberrecht an Mustern und Modellen (Geschmacksmustergesetz)“ geregelt, das in sei-
ner Grundform bereits am 11. Januar 1876 erlassen worden ist und zuletzt gedndert worden ist durch Gesetz
vom 13. Dezember 2001 (BGBI. I S. 3656).

4 ABLEGNr. L289S.28.
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02. Oktober 1979 gedndert wurde, sowie durch das Haager Musterabkommen von
1925 (in der Fassung von 1960) gewdhrleistet. Die Pariser Verbandsiibereinkunft als
mehrseitiges internationales Abkommen verpflichtet die Konventionslander, in irgend-
einer Art und Weise Schutz fiir industrielle Muster und Modelle zu gewdhren, ohne je-
doch konkrete Gesetzgebungsvorgaben zu machen. Das Haager Musterabkommen er-
offnet den Angehorigen eines Vertragsstaates die Mdoglichkeit, ihre Geschmacksmuster
durch eine einzige zentrale Hinterlegung beim ,,Internationalen Biiro fiir den Schutz
des geistigen Eigentums® (WIPO) in Genf zugleich in allen anderen Vertragsstaaten zu
schiitzen, so dass durch eine Hinterlegung ein ,,Biindel nationaler Rechte entsteht.’

Im Zuge der Harmonisierung der Rechtsvorschriften des gewerblichen Rechtsschutzes
innerhalb der Europdischen Gemeinschaft wurde am 05. Januar 2002 die Verordnung
(EG) Nr. 6/2002 des Rates vom 12. Dezember 2001 {iber das Gemeinschafts-
geschmacksmuster (Gemeinschaftsgeschmacksmusterverordnung)® veréffentlicht. Sie
ist am 06. Februar 2002 in Kraft getreten.” Diese Verordnung ermoglicht zwei Arten
des Geschmacksmusterschutzes, die unmittelbar® in jedem Mitgliedstaat gelten: Einen
solchen durch eingetragenes Geschmacksmuster sowie — als eine weitere Schutzform —
auch einen solchen durch nicht eingetragenes Geschmacksmuster (vgl. Art. 1 I GGV).
In dem nunmehr durch die GGV statuierten Schutz des nicht eingetragenen Gemein-
schaftsgeschmacksmusters neben dem eingetragenen Gemeinschaftsgeschmacksmuster
liegt aus der Perspektive rein deutscher Rechtstradition eine Neuerung des Ge-
schmacksmusterschutzes und zugleich eine Erweiterung der Schutzméglichkeiten.
Nach Art. 11 I GGV wird ein Geschmacksmuster, das neu ist und Eigenart aufweist,
als ein nicht eingetragenes Geschmacksmuster fiir eine Frist von drei Jahren geschiitzt,
beginnend mit dem Tag, an dem es der Offentlichkeit innerhalb der Gemeinschaft erst-
mals zugdnglich gemacht wurde. Der Inhaber eines nicht eingetragenen Gemein-
schaftsgeschmacksmusters erhélt nach Art. 19 II GGV Schutz gegen Nachahmungen.

Ergédnzend neben diesen Sonderschutzrechten kann fiir das Gebiet der Bundesrepublik
Deutschland, sofern die Nachahmung als wettbewerbsrechtlich unlautere Handlung zu
klassifizieren ist, Schutz gegen Nachahmungen auch aufgrund des Wettbewerbsrechts,
mithin auf der Grundlage des deutschen Gesetzes gegen den unlauteren Wettbewerb
(UWG) im Wege des ergidnzenden wettbewerbsrechtlichen Leistungsschutzes beste-
hen.

5 Soweit man auf die urheberrechtliche Komponente eines Musters, Modells oder sonstigen Erzeugnisses der
(angewandten) Kunst abstellt, sei noch auf die Revidierte Berner Ubereinkunft (RBU) vom 09. September
1886, zuletzt gedndert am 02. Oktober 1979, sowie auf das Welturheberrechtsabkommen (WUA) vom 06.
September 1952, revidiert am 24. Juli 1971, als Regelwerke volkerrechtlichen Charakters hingewiesen. Nahe-
res hierzu und zu anderen internationalen, einen Zusammenhang mit dem Schutz des geistigen Eigentums
aufweisenden Ubereinkommen bei Nirk/Kurtze, Einfiihrung, Rn. 109 ff.

6 ABL Nr. L 3 S.1, ber. ABIL 2002 Nr. L 179 S. 31, gedndert durch EU-Beitrittsakte 2003 vom 16. April 2003
(ABL. Nr. L 236 S. 33), im folgenden abgekiirzt ,, GGV*.

7 Gemdl Art. 111 Abs. 1 GGV tritt die Verordnung 60 Tage nach ihrer Ver6ffentlichung in Kraft, wobei die
Veroffentlichung am 5. Januar 2002 erfolgte.

8 Art. 249 Abs. 2 EG.
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II1. Zielsetzung und Gang der Abhandlung

Gegenstand der Abhandlung ist die Frage nach dem Verhéltnis des nicht eingetragenen
Gemeinschaftsgeschmacksmusters zum ergénzenden wettbewerbsrechtlichen Leis-
tungsschutz sowie, ferner, ob und inwieweit angesichts dieser sondergesetzlichen
Schutzméglichkeit von Design gegen Nachahmungen, wie sie durch die Einfiihrung
des nicht eingetragenen Gemeinschaftsgeschmacksmusters im Wege der Verordnung
(EG) Nr. 6/2002 des Rates iiber das Gemeinschaftsgeschmacksmuster vom 12. Dezem-
ber 2001 geschaffen worden ist, der ergdnzende wettbewerbsrechtliche Leistungs-
schutz auf der Grundlage der §§ 3, 4 Nr. 9 UWG (noch) zur Anwendung gelangen
kann.

Ziel der Abhandlung ist es, zu bestimmen, wie das Verhiltnis des nicht eingetragenen
Gemeinschaftsgeschmacksmusters zum ergdnzenden wettbewerbsrechtlichen Leis-
tungsschutz beschrieben werden kann und wie der Anwendungsbereich und méglicher-
weise erforderliche Begrenzungen eines solchen ergédnzenden wettbewerbsrechtlichen
Leistungsschutzes tiber das UWG definiert werden kénnen. Hierbei ist auf die Rechts-
lage, die sich bereits unter Geltung des § 1 UWG (aF)? entwickelt hat, zu rekurrieren,
um sodann darzulegen, wie sich die Problematik nach der UWG-Reform 2004'° unter
der geltenden Gesetzeslage darstellt. Im Rahmen der gegebenen Themenstellung wer-
den, nach einem geschichtlichen Abriss zum geschmacksmusterrechtlichen Nachah-
mungsschutz, zundchst die Voraussetzungen und Schutzwirkungen des nicht eingetra-
genen Gemeinschaftsgeschmacksmusters beleuchtet sowie Uberlegungen zu dessen
Rechtsnatur und rechtlicher Qualifikation angestellt (Teil B. der Abhandlung). In ei-
nem weiteren Abschnitt wird das Rechtsinstitut des ergidnzenden wettbewerbsrechtli-
chen Leistungsschutzes einschlieflich seiner dogmatischen Grundlagen sowie seiner
kodifikatorischen Entwicklung dargestellt, um schlieflich auf die geltende gesetzliche
Regelung des ergidnzenden wettbewerbsrechtlichen Leistungsschutzes, wie sie sich
nach der UWG-Reform 2004 darstellt, einzugehen (Teil C. der Abhandlung). Hieran
anschlieflend wird der Frage nachgegangen, wie sich der Anwendungsbereich des er-
ginzenden wettbewerbsrechtlichen Leistungsschutzes in Relation zum nicht eingetra-
genen Gemeinschaftsgeschmacksmuster darstellt (Teil D. der Abhandlung); dies er-
folgt unter Heranziehung der Regelung des Art. 96 Abs. 1 GGV sowie basierend auf
einer Betrachtung des Verhiltnisses des nicht eingetragenen Gemeinschaftsge-
schmacksmusters zum Wettbewerbsrecht. Anwendbarkeit und Anwendungsbereich des
ergidnzenden wettbewerbsrechtlichen Leistungsschutzes werden — schematisiert anhand
moglicher Sachverhaltskonstellationen — untersucht; anschliefend werden moglicher-

9  Gesetz gegen den unlauteren Wettbewerb vom 07. Juni 1909 (RGBI. S. 499), zuletzt geéndert durch Art. 6
Gesetz vom 23. Juli 2002 (BGBL. I S. 2850).

10 Gesetz gegen den unlauteren Wettbewerb in der Fassung der Bekanntmachung vom 03. Juli 2004, BGBI.
Jahrgang 2004, Teil I, Nr. 32, ausgegeben zu Bonn am 07. Juli 2004, S. 1414.
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weise erforderliche Schranken bzw. Begrenzungen des ergdnzenden wettbewerbsrecht-
lichen Leistungsschutzes erortert.
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