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Einleitung
A. Bedeutung des rechtlichen Schutzes der geografischen Herkunftsangaben

Geografische Herkunftsangaben sind alle Zeichen, die auf die Herkunft einer Ware
oder einer Dienstleistung aus einem bestimmten Ort, einer bestimmten Gegend,
manchmal aus einer Landschaft oder aus einem Land hinweisen'. Mit der Zeit wur-
den immer mehr geografische Herkunftsangaben in Europa, in der Neuen Welt
oder in den Entwicklungslindern unter dem Schutzsystem der geografischen
Herkunftsangaben erfasst. In China waren zum Beispiel bis Januar 2011 insgesamt
2300 geografische Herkunftsangaben eingetragen und geschiitzt, wéhrend die Zahl
der Eintragungen im Jahre 1994 nur 323 betrug”. Auch in Europa ist die Zahl der
Eintragungen erheblich angewachsen: Bis Mai 2008 waren 748 Bezeichnungen von
Agrarerzeugnissen und Lebensmitteln als geschiitzte Ursprungsbezeichnungen und
geografische Angaben eingetragen, und die Zuwachsraten von Ende 1999 bis Mai
2008 betrigt 30%”.

Um die Fragen zu beantworten, aus welchen Griinden dieser Zuwachs an
Eintragungen geografischer Herkunftsangaben zustande kommt und welche beson-
dere Bedeutung und Funktion dem Rechtschutz geografischer Herkunftsangaben
zukommt, kann man von der Analyse der verschiedenen Wirkungen geografischer
Herkunftsangaben in folgenden Punkten ausgehen.

- Verbraucherinteresse

Der Schutz geografischer Herkunftsangaben ist fiir das Verbraucherinteresse
vorteilhaft. Im Marktgeschehen spielt die Informationsvermittlung zwischen den
beiden Wirtschaftsteilnehmern, ndmlich dem Verkdufer und dem Kéufer, eine zen-
trale Rolle. Der Zugang zu verlésslicher Auskunft ist damit ein Schliisselelement
fiir die Wirtschaftsteilnehmer®. Der Entscheidungsprozess der Verbraucher iiber
den Einkauf ist von den zuverlédssigen Informationen liber Waren stark beeinfluss-
bar. Allerdings verfiigen die zwei Vertragsparteien bei Abschluss und/oder
Erfiillung eines Vertrages nicht iiber dieselben Informationen iiber die Waren. Ge-
geniiber den Verkédufern sowie den Produzenten, die umfangreiche Erkenntnisse
iiber die von ihnen verkauften oder produzierten Waren besitzen, erhalten die

1 Vgl. Loschelder./ Loschelder, S.1; Omels, S. 1.

2 Bericht iiber die erste nationale Untersuchung der geografischen Herkunftsangaben, chi: 25—k 4
[l 3t bR & AR 75 ; Bericht {iber die zweite nationale Untersuchung der geografischen
Herkunftsangaben, chi: 25 /¢4 [ M B AR & R i 4 5

3 Biischer, Grur int. 2008, S.979. Der Eintragungsstatus in Europa ist aber von Land zu Land
unterschiedlich. Die Mittelmeerldnder in Europa wie Italien, Frankreich, Spanien, Portugal,
Griechenland haben erheblich mehr Eintragungen der geografischen Herkunftsangaben im Vergleich
mit den anderen europdische Léndern.

4 Nelson, S. 311; OECD Dokument COM/AGR/APM/TD/WP(2000)15/FINAL, S.32.



Verbraucher vor dem Einkauf oder sogar vor dem Gebrauch der Waren viel weni-
ger Informationen iiber die Merkmale dieser Waren, insbesondere beziiglich der
Eigenschaften oder der Qualitit. Gema3 der Wirtschaftslehre versteht man diese
Erscheinung als ,,asymmetrische Information“. Eine typische Ausprigung der
asymmetrischen Information sind die fiir eine Seite verborgenen Eigenschaften”.

Daraus folgt zum einem, dass Verbraucher oft in Marktverhandlungen in einer
ungiinstigen Situation sind, da es fiir Verbraucher schwierig ist, die Qualitit der
Waren richtig zu iberpriifen und zu beurteilen. Es besteht oft die Gefahr, dass
Verbraucher eine Auswahl an unerwiinschten Waren oder Dienstleistungen treffen.
Zum anderen drohen in einem Markt die minderwertigen Produkte die wertvollen,
hochwertigen Waren vollstindig zu verdringen®. Es ist fiir die Hersteller
wirtschaftlich sinnvoller, eine am Markt orientierte geringe Qualitét zu produzieren,
da der Verbraucher die Waren mit guten Qualitdt von denen mit schlechten Qualitit
nicht leicht unterscheiden kann’. Mit der Zeit fiihrt diese Informationsasymmetrie
zu einem allgemeinen Absinken der Qualitit® und Verbraucher konnen keine Pro-
dukte mit hoher Qualitdt mehr bekommen.

Das von der asymmetrischen Information ausgeloste Problem kann durch
Uberwachung durch eine dritte, unabhiéingige Partei gelést werden. Ein
Uberwachungsinstrument wie z.B. eine staatliche Zertifizierung, ein Produkt-
haftungs- sowie ein Gewihrleistungsstandard hilft dem Verbraucher, den
Wahrheitsgehalt der Waren zu beurteilen. Das Schutzsystem geografischer
Herkunftsangaben stellt ein solches Uberwachungsinstrument dar. Mit Hilfe eines
staatlichen anerkannten Schutzes geografischer Herkunftsangaben bekommen die
Verbraucher eine umfangreiche und tiefe Erkenntnis iiber die Waren, die mit sol-
chen Angaben gekennzeichnet sind. Dadurch sind die Markttransparenz und der
lautere Wettbewerb bewahrt:

Zum einem weist eine geografische Herkunftsangabe auf die Ursprungsidentitét der
gekennzeichneten Waren hin. Es ist die Herkunfisfunktion der geografischen
Herkunftsangaben. Durch geografische Herkunftsangaben ist somit auf
Verbraucherseite der Schutz vor Verwechselungsgefahr, Irrefiihrung oder Téu-
schung iiber die 6rtliche Herkunft von Produkten gewihrleistet’. Die Bezeichnung
ermdglicht dem Verbraucher, die Produkte ohne Verwechslungsgefahr von Produk-
ten anderer Herkunft zu unterscheiden. Zum anderen ist die Qualitditsfunktion
geografischer Herkunftsangaben erwidhnenswert. Bei geografischen Herkunftsanga-

5 Mehr iiber asymmetrische Information und die Grundtypen davon siehe unter Picot/Dietl/Frank, S.
72 ff.

6 Akerlof, S. 488; Klingstein, S. 114; OECD Dokument COM/AGR/APM/TD/WP(2000)15/FINAL, S.
8.

7 Akerlof, S. 488; Klingstein, S.113; van Caenegem, Registered Geographical Indications I, S. 706.

8 Klingstein, S. 113; OECD Dokument COM/AGR/APM/TD/WP(2000)15/FINAL, S. 8.

9 Rauffs, S.83.
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ben ist ein Zusammenhang zwischen der Produktqualitit und der Herkunft immer
wichtig'’. Im Sinne dieser Qualititsfunktion hilft die geografische Herkunftsangabe
dem Verbraucher, mehrere Informationen iiber die gekennzeichneten Waren zu
sammeln. Damit ist der Kaufentscheid der Verbraucher erleichtert und die
entsprechenden Suchkosten nach Wareninformationen sind vermieden oder verrin-
gert.

- Herstellerinteresse

Das Interesse der Hersteller an geografischen Herkunftsangaben ldsst sich anhand
der folgenden drei Funktionen der geografischen Herkunftsangaben erkldren:

Das Verbraucherverhalten ldsst sich von geografischen Herkunftsangaben
beeinflussen, da die geografischen Herkunftsangaben mit Vorstellung des
Herkunfts- und Qualitdtsimages bei den Verbrauchern einige bestimmte
Assoziationen iiber die Eigenschaften der gekennzeichneten Waren wecken. Solche
Assoziation wirkt auf den Einkaufsentschluss der Verbraucher meistens positiv und
bildet einen Kaufanreiz auf die Verbraucher''. Diese ist die Werbe- und
Kommunikationsfunktion der geografischen Herkunftsangaben.

AuBerdem haben geografische Herkunftsangaben die Wertschdpfungsfunktion. Die
ortsansdssigen Produzenten profitieren vom dem wirtschaftlichen Wert der geo-
grafischen Herkunftsangabe. Eine geografische Herkunftsangabe, die einerseits den
Konsumenten die Echtheit der Produktherkunft und Produktqualitit garantiert,
ermdglicht andererseits den Produzenten einen Preisaufschlag. Die Verbraucher
sind bereit fiir Waren mit geografischen Herkunftsangaben, die eine gute Reputa-
tion haben, einen héheren Preis zu zahlen als fir die anderen Waren. Somit schaf-
fen die geografischen Herkunftsangaben fiir den Hersteller einen wirtschaftlichen
Mehrwert und verhindern gleichzeitig die weiteren Preissenkungen'?. Z. B. bringt
franzosischer Kédse mit geografischer Herkunftsangabe dem Hersteller einen
Preisaufschlag von circa. 2 Euro. Der Preis des italienischen ,,Toscano”- Olivendls
ist um 20% angewachsen seit seiner Registrierung im Jahr 1998". Fiir chinesische
Produkte stieg beispielsweise der Einzelpreis von ,,Yongchuan Douchi ' von 3.5
Yuan pro kg auf 6.5 Yuan pro kg an, seitdem diese Bezeichnung als geografische

10 Allerdings enthdlt eine einfache Herkunftsangabe keine diese Qualititsfunktion, da sie vom
Informationsgehalt her nur auf die reine geografischen Herkunft hinweist. Weite Erzéhlungen iiber
einfache Herkunftsangaben siche auch 1. Teil. A. I. 2. Einfache und qualifizierte Herkunftsangaben.

11 Vgl. Rauffus, S. 65.

12 Vgl., EU Dokument MEMO/03/160, Warum sind geographische Angaben fiir uns so wichtig?, S.1.
13 EU Dokument MEMO/03/160, Warum sind geographische Angaben fiir uns so wichtig?, S. 1.

14 Chi: 7k )1 528%. Douchi sind fermentierte und gewiirzte Sojabohnen.



Herkunftsangabe eingetragen ist'>. Diese héheren erzielten Einkiinfte fithren fiir die
in den jeweiligen Orten ansdssigen Produzenten zu einer Stirkung ihrer wirtschaft-
lichen Position. Wiederum dient es den Produzenten als Anreiz, die betreffenden
Qualititswaren weiter zu produzieren und die Qualitit auch beizubehalten'.

Die dritte  Funktion der geografischen Herkunftsangaben ist die
Nachahmungsschutzfunktion. Aufgrund der besonderen Eigenschaften der Waren
verfligt eine Vielzahl einheimischer Waren {iber einen hohen Bekanntheitsgrad und
guten Ruf. Daraus folgt, dass einerseits Produzenten einen grofen Kundenstamm
erhalten und zusitzlich eine besondere Marktstellung erlangen. Anderseits kommt
aber eine missbrauchliche Verwendung dieser Angaben durch andere unberechtigte
Hersteller immer haufiger vor, da diese Hersteller groen Profit daraus erwirtschaf-
ten konnen. Nach und nach konnen diese Angaben ihre Kennzeichnungskraft
verlieren und sich zur allgemeinen Gattungsbezeichnung entwickeln'”. Dieses
Problem kann aber mit dem Aufbau des Schutzes geografischer Herkunftsangaben
gelost werden, da der Schutz die Gefahr zur Verwisserung der geografischen An-
gaben verhindern kann.

- Offentliches Interesse

Die Ressourcen, die zwar allen potenziellen Nutzern zur Verfligung stehen, bei de-
nen aber eine Rivalitit im Konsum zwischen den Nutzern vorliegt, werden in den
Wirtschaftswissenschaften als Allmendegiiter bezeichnet'. Der grofte Anteil der
geografischen Herkunftsangaben ist Bezeichnungen von Agrarprodukten und
Lebensmitteln, deren Eigenschaften insbesondere mit der natiirlichen Ressource
eines Orts, Gebiets oder einer Gegend eng verbunden sind. Solche natiirliche Res-
source steht meistens uneingeschrénkt fiir alle Menschen zur Verfiigung und gehort
daher auch zu der Kategorie der Allmendegiiter. Die Nutzungskosten fiir Allmen-
degiiter existieren nicht. Deshalb versucht jeder Nutzer jedes Mittel einzusetzen,
um den Gewinn aus diesen Ressourcen zu maximieren. Letztlich werden frei
verfiigbare, aber begrenzte Ressourcen nicht effizient genutzt und sind durch
Ubernutzung bedroht. Am Ende triigt jeder Nutzer sowohl zum eigenen als auch

15 Dazu siehe unter ein Dokument der VIH der Stadt Chongging, Nr. 009276580/2012-00049:
Positive Auswirkungen der geografischen Herkunftsangaben fiir die Landwirtschaft (chi: 22 47 35 Bf
TR GF A RBRAL).

16 Rauffus, S.73; Van Caenegem, S. 705f.

17 Ausfiihrlicher zu Ursachen und Folgen der missbrauchlichen Verwendung siehe nach Rauffus, S.
96ft.

18 Nach Rivalitdt kann man in 6ffentliche Giite und Allmendegiite unterscheiden. Reine 6ffentliche
Giter zeichnen sich im Konsum durch die Eigenschaften Nicht-AusschlieBbarkeit und Nicht-Rivalitdt
aus. Ein typisches Beispiel fiir 6ffentliche Giiter ist StraBenbeleuchtung. Im Vergleich dazu greift das
Ausschlussprinzip zwar bei einem unreinen 6ffentlichen Gut, ndmlich einem Allmendegut, nicht.
Jedoch liegt Rivalitit bei denen im Konsum vor. Das klassische Beispiel hierfiir ist Fischbestéinde im

Meer. Dazu siehe auch Bafeler/Heinrich/ Utecht, S. 50.
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zum Ruin der Gemeinschaft bei. So ist Hardins sozialwissenschaftliche Theorie -
Tragik der Allmende.” Um die Tragik der Allmende zu vermeiden, ist die
Verfligung der knappen Ressourcen im Rahmen einer geeigneten Kontrolle zu
verwalten. Das Schutzsystem geografischer Herkunftsangaben bietet also eine
funktionierende Losung des Allmendeproblems. Wenn geografische Herkunfts-
angaben unter rechtlichem Schutzsystem stehen, muss deren Nutzer entsprechende
Forderungen erfiillen. Dadurch wird die freie Nutzung der Ressourcen beschrinkt,
und die Umwelt ist geschiitzt.

Geografische Herkunftsangaben stellen nicht nur natiirliche bedeutsame
Produktkennzeichen dar. Neben natiirlichen Einfliissen sind Eigenschaften der Wa-
ren den menschlichen Einfliisse zu verdanken. Die menschlichen Faktoren wie der
traditionale Produktionsprozess und die Aufarbeitungstechnik sind nach vielen Jah-
ren Entwicklung bereits ein besonderer Teil der Kultur und Tradition der betreffen-
den Herkunftsregion geworden. Der Schutz geografischer Herkunftsangaben ist fiir
die Bewahrung der Kultur und geschichtlichen Tradition vorteilhaft.

- Wirtschaftliches Interesse

Geografische Herkunftsangaben bringen grofen Anreiz im Sinne des wirtschaft-
lichen Aspekts, insbesondere auf dem Gebiet des Agrar- und Landwirtschaftsektors
eines Landes. In Europa, besonders in Mittelmeerlandern, machen die geografi-
schen Herkunftsangaben einen erheblichen Teil des Umsatzes aus, der mit Land-
wirtschaftsprodukten erwirtschaftet wird. Beispielsweise erwirtschaften in Frank-
reich 593 franzosische geografische Herkunftsangaben 19 Milliarden Euro jahrlich
an Wert. 420 italienische geografische Herkunftsangaben erzeugen 12 Milliarden
Euro jahrlich und Spanien erzielt mit seinen 123 geografischen Herkunftsangaben
Einnahmen in Hohe von 3.5 Milliarden Euro™. Insbesondere in den Entwicklungs-
landern spielen einheimische Produkte mit geografischen Herkunftsangaben immer
eine besondere Rolle fiir die Wirtschaft. Beispielsweise erzieht der Basmati-Reis
aus Indien und Pakistan Einnahmen durch Export in Hohe von 350 Millionen Dol-
lar fiir Indien und 250 Millionen Dollar fiir Pakistan®'. Die Statistik in China ist
ebenso erstaunlich. Die chinesischen geografischen Herkunftsangaben erzeugen
den Wert von regionalen Erzeugnissen von 100 Milliarden Yuan in 2004 bis zu
iiber 800 Milliarden Yuan in 2010*%. Dabei sind auch zahlreiche Arbeitsplitze

19 Engl. tragedy of the commons. Der englische Begriff tragedy of the commons wird auf
Uberlegungen von William Forster Lloyd zur Bevolkerungsentwicklung zuriickgefiihrt (Ausfiihrlicher
hierzu siehe auch Lloyd, Two Lectures on the Checks to Population). Nach Jahren Entwicklung
erweiterte Garrett Hardin den Begriff 1968 in einem Essay fiir die Zeitschrift Science (Dazu siehe
Hardin: The Tragedy of the Commons. Science Nr. 162 (1968), S. 1243—1248).

20 EU Dokument MEMO/03/160, Warum sind geographische Angaben fiir uns so wichtig?, S. 2.

21 Rauffus, S.60; Chandola, S. 167.

22 Bericht tiber die erste nationale Untersuchung der geografischen Herkunftsangaben; Bericht {iber
die zweite nationale Untersuchung der geografischen Herkunftsangaben.



durch geografische Herkunftsangaben garantiert. In der chinesischen Stadt
Chongqing finden iiber 6 Millionen Leute durch die 87 geografischen Herkunfts-
angaben Arbeit®. In einigen Regionen in China betréigt der Umsatz durch geografi-
sche Herkunftsangaben sogar den Hauptteil des Gewinns der Bauern. In Kaixian,
einem Landkreis der Stadt Chongqing, entfallen 91.2 % der jéhrlichen Einkommen
der ortlichen Bauern auf die geografische Herkunftsangabe ,.Longzhu-Tee von

Kaixian‘**.

AuBerdem ist der Schutz geografischer Herkunftsangaben fiir die Liberalisierung
der Handelsmérkte bedeutsam. Aufgrund neuer technischer Verfahren bei der Pro-
duktherstellung, sinkender Transportkosten und des Abbaus der Handelsschranken
vermehrt sich der Konkurrenzdruck zwischen den nationalen Produzenten und den
Mitbewerbern aus anderen Léndern der Welt. Erzeugnisse mit geografischer
Herkunftsangabe haben immer einen Vorteil im freien Wettbewerb, besonders im
Exporthandel. Mit Hilfe der geografischen Herkunftsangaben konnen nationale
Produkte in groferem Ausmal auf ausldndische Mérkte Vordringenzs. Beispiels-
weise entfallen 80% der von EU exportierten Spirituosen auf Produkte mit geo-
grafischer Herkunftsangabe. In anderen Worten: Von den Ausfuhreinnahmen der
EU durch Spirituosenexporte im Wert von 5,4 Milliarden Euro entfallen 3,5
Milliarden Euro auf alkoholische Getrinke mit geografischer Herkunftsangabe™.
Im Gegensatz dazu kann die Schutzlosigkeit der geografischen Angaben von einem
Verlust zu Gewinn fiihren. Ein typisches Beispiel ist italienischer Parmaschinken.
Die Bezeichnung ,,Parmaschinken® geht auf die alten Romer zuriick, und diese An-
gabe ,,Parmaschinken® ist in Italien seit fast 2000 Jahren verwendet. Allerdings ist
der Verkauf des Parmaschinken derzeit in Mexiko ganz verboten, und dieser Schi-
cken kann nur unter dem Namen "N. 1 Ham" nach Kanada eingefiihrt werden, denn
die Bezeichnung ,,Parmaschinken” sind in diesen Lé&ndern schon als Marke
eingetragen geworden. Allein in diesen beiden Léndern erleiden die italienischen
Erzeuger von Parmaschinken jihrlich eine EinbuBe in Hohe von 3,5 Mio. EUR?’.

B. Aufbau der Arbeit
Seit langer Zeit sind die geografischen Herkunftsangaben durch die nationalen

Rechtssysteme geschiitzt. In Frankreich liegt der rechtliche Schutz von geografi-
schen Herkunftsbezeichnungen circa 600 Jahre zuriick und tritt erstmals im

23 Chi: HJK. Es ist eine Millionenstadt mit 28,85 Millionen Einwohnern (Jahresende 2010) in China.
Dazu siche unter ein Behordendokument von der Verwaltungsbehorde fiir Industrie und Handel der
Stadt Chonggqing, Nr. 009276580/2012-00049.

24 Das Behordendokument von der Verwaltungsbehorde fiir Industrie und Handel der Stadt
Chonggqing, Nr. 009276580/2012-00049.

25 Holzer, S. 65.

26 EU Dokument MEMO/03/160, Warum sind geographische Angaben fiir uns so wichtig?, S.1.

27 EU Dokument MEMO/03/160, Warum sind geographische Angaben fiir uns so wichtig?, S.1.
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Zusammenhang mit dem franzosischen Kise Roquefort in Kraft®®. Auf inter-
nationaler Ebene leiteten eine Reihe von Staaten im 19. Jahrhundert einen weiteren
Rechtschutz mit der Begriindung der Pariser Verbandsiibereinkunft zum Schutze
des gewerblichen Eigentums (kurz: PVU) * ein. Im Vergleich dazu setzte der
Schutz geografischer Herkunftsangaben im chinesischen Recht erst rund 100 Jahre
spéter, in den 90er Jahren des 20. Jahrhunderts, ein. Nach einer rund 30-jdhrigen
Entwicklung hat sich der Schutz unter gegenwirtiger chinesischer Gesetzgebung in
vielen Punkten zwar erheblich verbessert. Jedoch sind weitere Fortschritte in Rich-
tung einer konsequenten Gesetzgebung zu geografischen Herkunftsangaben not-
wendig. Es geht in dieser vorliegenden Arbeit um eine ausfiihrliche Darstellung
und eingehende Diskussion iiber das Rechtsschutzsystem in China. Die Arbeit glie-
dert sich im Folgenden in fiinf Teile:

Zunéchst werden in dem ersten Teil die theoretischen Begriffe zu geografischen
Herkunftsangaben definiert. Dabei werden die verschiedenen Klassifizierungen der
Begriffe aufgefiihrt. AuBBerdem werden in diesem Teil die Art sowie die Bedeutung
des Schutzes geografischer Herkunftsangaben diskutiert.

Im zweiten Teil wird der bestehende internationale Schutz geografischer
Herkunftsangaben vorgestellt. So existieren zum Beispiel die historischen Vertrige,
wie die PVU vom 20.03.1883, das MHA vom 14.04.1891 und das LUA vom
31.10.1958. Von besonderer Bedeutung ist hier das TRIPS - Abkommen vom
15.04.1994, in dem ein Abschnitt speziell dem Schutz geografischer Herkunfts-
angaben gewidmet ist. Da der Schutz durch internationale Abkommen auch einen
Einfluss auf die chinesische Gesetzgebung ausiiben kann, wird in diesem Teil auch
erwihnt, welche Beziehung zwischen China und den internationalen Abkommen
existiert und welche Rolle China in den internationalen Verhandlungen spielt.

Im dritten Teil wird die inldndische chinesische Gesetzgebung iiber den Schutz
geografischer Herkunftsangaben vorgestellt. Es geht also in diesem Teil zentral um
die Fragen, wie das Schutzsystem in den letzten 30 Jahren sich entwickelt hat, und
welche Schutzmdglichkeiten iiber geografische Herkunftsangaben im gegenwdrti-
gen China vorhanden sind.

Im vierten Teil wird das sogenannte ,,dreigleisige Schutzsystem®, das bereits im 3.
Teil ausdriicklich beschrieben ist, eingehend diskutiert. Dieser Teil bietet erstens
eine Ubersicht in Bezug auf einige wichtige Punkte des Schutzsystems wie die
Rechtsgrundlage, die Schutzbehérden oder den Eintragungsstatus. Des Weiteren
wird ein Vergleich zwischen verschiedenen Schutzmoglichkeiten in bestimmten

28 1411 wurde den Erzeugern des Roqueforts ein konigliches Privileg von Charles VI erteilt:
Roquefort-sur-Soulzon. Masui &Yamada, S. 178; Bernard O'Connor, S. 165.
29 Eng: Paris Convention for the Protection of Industrial Property. Text der PVU als PDF und HTML,

und weitere Informationen siehe auch Webseite unter WIPO : http.//www.wipo.int/treaties/en/ip/paris/
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Bereichen gezogen. AnschlieBung werden Méngel jener Schutzmoglichkeiten und
die Streitfalle zwischen den Schutzméglichkeiten diskutiert.

Hieraus ergibt sich die Frage im fiinften Teil, welches Schutzmodell der Lage in
China besser gerecht wird. Am Ende dieses Teils werden Vorschldge zur weiteren
Entwicklung der chinesischen Gesetzgebung angebracht.
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